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Dati Nielsen Online: utenti Internet esperti e attivi

SEGUE DA PAGINA PRECEDENTE
€ sostanzialmente stabile, gli

utenti sembrano diventare ogni
mese piu esperti, piu smaliziati
nell’utilizzo della Rete e dei suoi
strumenti. Non solo cresce I'utiliz-
zo dei siti del Web 2.0 e aumen-
tano in generale il numero e la
tipologia di siti visitati ogni mese
— come si evince dal fatto che
delle quindici categorie tramite le
quali siamo soliti organizzare il
mondo web, solo due sono pres-
soché stabili mentre tutte le altre

registrano importanti incrementi
— ma aumenta anche la quota di
utenza che si avvicina all'e-
commerce. Da una nostra recen-
te ricerca presentata nel corso
dell’Osservatorio Multicanalita
2007, é emerso infatti che gli
acquirenti online a settembre so-
no stati 1,6 milioni, il 7% dei na-
vigatori attivi nel mese (erano
1,3 milioni a giugno) e che la
percentuale di acquirenti online
sale fino al 30% tra gli heavy
user della Rete.”

Tra i siti piu visitati ad ottobre,
da rilevare la crescita dei portali
Tiscali (+8%) e Leonardo.it
(+6%), dei quotidiani online La
Gazzetta dello Sport (+8%) e La
Repubblica (+4%), di eBay
(+4%) tra i siti di shopping onli-
ne e del sito di Poste Italiane
(+7%). Da segnalare, infine, I'in-
cremento nell'utilizzo di alcuni
tra i piu noti applicativi online:
Skype (+7%), iTunes (+11%),
VideoLAN Client (+12%), Divx
Player (+44%).

Classifica delle top 10 Internet Applications nel mese di ottobre 2007

Variazione

Utenti
Unici
((0]e]0))

MSN Messenger
Service
Windows

11,461

Media

Player 11,449
eMule 7,713
Skype 4,027
Apple QuickTime 3,074
WinAmp 2,549
iTunes 2,408
VideoLAN Client 2,373
RealPlayer 2,285
Google Earth 1,593

rispetto
settembre

Penetrazione
sui navigatori
attivi

Totali

o7 (000)

1% 48.2% 241,135
-2% 48.1% 88,808
0%0 32.4%0 148,227
7% 16.9%0 71,866
-11% 12.9% 9,829
4% 10.7%0 24,293
11%0 10.1%0 16,178
12% 10.0%0 23,630
3% 9.6%0 12,761
-11% 6.7%0 3,991

Sessioni

Minuti
Totali
((o]0]0))

Sessioni
per
persona

Tempo
per
persona

3,187,927
8 688,507 1.00.08
19 980,507 2.07.08
18 435,274 1.48.06
3 7,769 0.02.32
10 175,377 1.08.48
7 155,941 1.04.46
10 224,695 1.34.41
6 53,477 0.23.24
3 62,232 0.39.04

Fonte: Nielsen Online NetView, Report Internet Applications, accessi da casa e da ufficio, ottobre 2007
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Lineaedp, la rivista di riferimento dei
professionisti che operano nell’Infor-
mation and communication techno-
logy, alza il livello di attenzione della
tecnologia sui grandi “decisori” nelle
aziende, nelle istituzioni, nel sociale.
Con I'obiettivo di coinvolgere mag-
giormente tutto il mondo dei decisori
dellinnovazione italiana, la rivista si
presenta rinnovata nelle sezioni te-
matiche, impegnandosi a offrire una
lettura pit completa e articolata dei
contenuti e nuovi spunti per gestire
meglio I'attivita professionale. Tra i
personaggi di primo piano coinvolti
negli incontri di Lineaedp spicca il
sindaco di Roma Walter Veltroni, che
racconta in esclusiva il suo rapporto
con I'lt e soprattutto il valore delle
nuove tecnologie per i cittadini e per
la gestione di una metropoli impor-
tante come Roma. Di grande rilievo
anche le interviste in anteprima dei

nuovi amministratori delegati di lbm
Italia, Luciano Martucci, e Microsoft
Italia, Mario Derba. Interviste, servi-

zi, ricerche che costituiscono le
componenti fondamentali del Siste-
ma Lineaedp, un modello editoriale
pensato per

creare e dif- 11 Sole

fondere co-

noscenza su

una filiera

informativa

che fa leva su piu media: Lineaedp
Settimanale, Lineaedp Business Gui-
de, siti, blog, ricerche, osservatori,
eventi, community. Uno sguardo a
360° sul mondo Ict per innovare il
rapporto con l'informazione, fornire
strumenti di aggiornamento profes-
sionale e di supporto nelle decisioni
aziendali. Lineadp € la prima rivista
italiana per i Cio e gli It manager con
una diffusione di 32.000 copie, certi-

ficate ADS. Ogni numero prevede
inoltre la testimonianza diretta dei
manager di primarie societa naziona-
li, che raccontano le loro strategie e
le loro esperienze per awvvicinare I'lt
al business. Lineaedp, edita dal Sole
24 Ore Business
Media, € la rivista
W piu letta tra i perio-

W dici di settore in
ambito Ict, apprez-
zata perché qualifi-
ca i propri servizi informativi e for-
mativi con ricerche, sondaggi, anali-
si di mercato e iniziative originali
come la nuova Brand extension:
Business Guide Line. Una via nuova
all'approfondimento tematico, mar-
chiato Lineaedp, con il coinvolgi-
mento ad ampio raggio di tutti gli
interessati, mediante la consultazio-
ne di addetti ai lavori e I'uso di son-
daggi quantitativi popolari.

Boober: il marketplace

on line per il credito

Boober Italia ha annunciato oggi il lancio del nuovo
marketplace on line per il credito. L'innovativo metodo di
peer-2-peer lending, offre a cittadini privati la possibilita di
chiedere un prestito o di accordarlo senza l'intermediazione
delle banche. Attraverso il sito Boober, chiunque puo
risparmiare significativamente sui
costi legati al credito e effettuare
investimenti con rendimenti
elevati. 1l concept dell'iniziativa
deriva da Boober, societa olandese
che ha creato una joint venture
per I'ltalia con Centax. Il peer to
peer lending ha una motivazione
forte alla base. Le banche oggi
concedono solo I'l o il 2 % di
interesse sui normali conti
correnti, mentre chiedono un interesse che oscilla tra il 9 e il
14% per I'erogazione di prestiti. Boober ha scelto di creare
un luogo d’incontro tra domanda e offerta privata sul sito
www.boober.it, dove gli investitori che cercano un interesse
alto combinato con un basso rischio possono candidarsi per
offrire crediti a chi li richiede. Boober & una piattaforma
altamente automatizzata, con costi estremamente bassi di
staff e gestione. Questo consente a Boober di assicurare il
migliore servizio richiedendo solamente una fee una tantum
sul prestito ottenuto, calcolata in percentuale
delllammontare erogato. Chi finanzia invece il credito, il
cosiddetto lender, paga solo il 10% del rendimento.

DOOBER"

o Basky, better deals

Samsung con la

Milano City Marathon

Si terra domenica 2 dicembre la Milano City Mara-
thon, I'imperdibile appuntamento sportivo che vedra
riversarsi per le strade della citta migliaia di appas-
sionati corridori. Tantissimi atleti, professionisti e
dilettanti prenderanno parte alla maratona che
Samsung sponsorizza per il terzo anno consecutivo.
Con la sua partecipazione in qualita di Sponsor,
Samsung Electronics garantira I'esperienza e il
prestigio che solo un’azienda leader nello sport puo
vantare. La Multinazionale ha alle spalle una ven-
tennale esperienza di sponsorizzazione e supporto
di eventi sportivi di primo piano, tra cui i Giochi
Olimpici. Inoltre, da sempre Samsung ha avuto un
forte legame con la maratona, sponsorizzando di-
verse mani-
festazioni di run-
ning a livello
internazionale.
"Samsung €& pro-
fondamente
legata al mondo dello sport sia a livello nazionale sia
mondiale — ha detto Doo Young Yoo, Presidente di
Samsung Electronics Italia - Per questo siamo lieti
di essere Sponsor di questa manifestazione anche
quest’anno: questa maratona € un evento che coin-
volge tutta la citta e che rappresenta un bel mo-
mento per condividere i valori dello sport “.
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NEW ENTRY

Poletti E Di Bruno Vice Direttori
Creativi in D’Adda,

Lorenzini, Vigorelli, BBDO

E’ un ritorno quello di Francesco Poletti in D’Adda, Loren-

zini, Vigorelli, BBDO. Dopo i premi vinti sia a livello na-
zionale che internazionale e I'’esperienza maturata in Lea-

gas Delaney, ritorna in qualita di Vice Direttore Creativo
in coppia con Serena Di Bruno promossa, dopo i successi
raggiunti, alla Vice Direzione Creativa. Serena ¢ in forza
al reparto creativo dell’agenzia da otto anni, durante i
quali ha collezionato prestigiosi premi: dai riconoscimenti
internazionali del Festival di Cannes, fino al Grand Prix e
agli svariati ori del’ADCI. Completa il rinnovamento del
reparto creativo anche Chiara Ferini, copywriter prove-
niente da McCann Erickson che lavorera in coppia con
I'art director Luca Menozzi.

FINALMENTE QUALCUNO CHE METTE

LA FIRMA SUI TUOI RISULTATI.

20139 Milano

Tel +39 02 57313101
Fax +39 02 57408894
tgadv@tgadv.it
www.tgadwv.it
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fuori media

| Via Ripamonti 101

Maurizio Negri nominato Sales
Director Southern Europe
di USRobotics

USRobotics, societa del gruppo Platinum Equity, annuncia
la nomina di Maurizio Negri a Sales Director Southern
Europe. In questo ruolo, Negri assume la responsabilita
delle vendite in Spagna, Portogallo, Turchia ed Emirati
Arabi, oltre a Grecia e Italia, dove ricopre anche il ruolo
di Amministratore Delegato. "Contribuire a rafforzare il
posizionamento di USRobotics e la sua leadership di mer-
cato in altri Paesi € una sfida stimolante che raccolgo con
entusiasmo” ha commentato Maurizio Negri. "Il mio
primo obiettivo sara quello di riaffermare I'identita di US-
Robotics quale azienda innovativa e orientata sempre piu
al mercato globale della connectivity". Maurizio Negri, 49
anni, ha iniziato la sua carriera nel 1981 in N.S.C. Com-
pagnia Nazionale Sistemi S.p.A. quale responsabile della
filiale di Milano. Nel 1987, ha assunto la carica di Direttore
Vendite Italia di Europe Assistance, dove si € occupato della
riorganizzazione e del coordinamento della divisione Con-
sumer. Dopo un'esperienza come Responsabile Commer-
ciale in AST Research, nel 1996 e entrato in USRobotics
Italia quale Distribution Sales Manager per la divisione PCD.
La carica prevedeva la gestione dei rapporti con la rete di
vendita (distributori a livello nazionale), la pianificazione e
I'attivazione delle politiche commerciali per I'implementazi-
one delle vendite e del forecast di produzione per il mercato
italiano. A seguito del merge di USRobotics con 3Com, av-
venuto nella primavera del 1997, ha ricoperto la carica di
Channel Sales Manager e, I'anno successivo, di Retail &
Consumer Sales Manager, occupandosi dell'espansione
dell'azienda nel mercato Consumer. A seguito dello spin
off da 3Com conclusosi nell’ottobre 2000, Negri e stato
nominato Country Manager per I'ltalia e, grazie ai risul-
tati positivi conseguiti, nel 2004 ha assunto anche la re-
sponsabilita delle vendite nel mercato greco.

Facile quando si hanno portali generalisti e siti
editoriali di valore per qualsiasi esigenza, i cluster
meglio profilati e consulenti esperti in pianificazione
e creativita. tgladv & la concessionaria media sul
web, capace di offrirti soluzioni personalizzate, su
misura e creative per la tua pianificazione.
Da metterci la firma.

adv

Soluzioni media
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tgladv - Via Ripamonti 101 - 20139 Milano - Tel +39 02 57313101- Fax +39 02 57408894 - tgadv@tgadv.it - www.tgadv.it
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Presentazione del libro

“La nuova comunicazione politica"

di Francesco Pira e Luca Gaudiano
con i contributi di:

Antonello Canzano, Andrea Altinier e Vania Pistolozzi
(Franco Angeli novembre 2007)

Francesco Pira, Luca Gaudiano

La nuova
comunicazione

Ll Udine, 30 novembre 2007

Auditorium
della Regione Friuli Venezia Giulia
Via San Francesco, 4
ore 17,30

FrancoAngeli

ne discutono con gli autori
Francesco Pira, sociologo Universita degli Studi di Udine
Luca Gaudiano, consulente del Ministero dell'Agricoltura

Antonello Canzano, sociologo Universita "D"Annunzio" Pescara-Chieti

Roberto Asquini, Vice Presidente del Consiglio Regionale - Friuli Venezia Giulia

Giovanni Collino, Senatore della Repubblica
Vincenzo Martines, Vice-Sindaco di Udine
Giancarlo Tonutti, Consigliere Regionale Friuli Venezia Giulia

coordina
Tommaso Cerno, giornalista del Messaggero Veneto

saranno presenti: Andrea Altinier e Vania Pistolozzi

In un libro il racconto di un’infinita campagna elettorale, italiana, permanente e mondiale. Politici che entrano ed
escono dagli spot in tv, che sorridono nei siti internet, che si costruiscono una nuova identita su Second Life o
che raccontano le esperienze di vita e di governo/opposizione su Youtube. Tutti a caccia del cittadino elettore da
raggiungere, convincere, stordire e persuadere. Le teorie, gli strumenti, le tecniche, ma soprattutto le strategie
della Seconda Repubblica, raccontate da chi non solo ha studiato i processi sociologici, ma anche da chi

materialmente é stato protagonista di campagne elettorali giocate tra vecchi e nuovi miti.

Per informazioni:
Vania Pistolozzi 335 8388822 vania.pistolozzi@uniud.it

Andrea Altinier 349 6425253 altinier.andrea@gmail.com
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Sabato 241112007 o0 0900 1200 1500  18:00 2030 2300 0700
i audience 2492 913 343 3068 3188 4089 6474 3463
.5 share 23.9 20.0 7.3 19.8 26.2 22.8 26.7 317
audience 1049 397 792 1780 1420 1507 2556 625

@ share 10.1 8.7 16.8 115 11.7 8.4 10.5 5.7
w audience 829 222 410 1886 1051 860 1575 901
share 8.0 4.9 8.7 12.2 8.6 48 6.5 8.3

Totale audience 4370 1532 1545 6734 5659 6456 10605 4989
Mediaset share 42.0 33.6 32.8 43.4 46.5 36.0 43.8 45.7
T cudience 2152 1108 814 2817 1916 4802 5249 2279
share 20.7 24.3 17.3 18.2 15.7 26.8 21.7 20.9

R audience 1022 758 737 1913 1312 1527 1995 624
h share 9.8 16.6 15.7 12.3 10.8 8.5 8.2 5.7
. *h audience 944 238 397 1656 717 1966 2362 957
share 9.1 5.2 8.4 10.7 5.9 11.0 9.7 8.8

otale Ry 2UENCE 4118 2104 1948 6386 3945 8295 9606 3860
share 39.6 46.2 41.4 41.2 32.4 46.2 39.6 35.3
audience 275 161 180 392 426 414 430 351

@7 share 2.6 3.5 3.8 25 35 2.3 1.8 3.2
@ audience 562 329 313 800 709 1031 1036 556
_°' VN share 5.4 7.2 6.6 5.2 5.8 5.7 4.3 5.1
sAlre  audience 986 383 687 1132 1395 1625 2224 998
T share 9.5 8.4 14.6 7.3 11.5 9.1 9.2 9.1

in 42.591 copie
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